Sprechstunde Aufdecker

Wie Gestaltung aus Kiche und Keramik: Von
Rdumen kommunikative Kéchen, die sogar ihr
Zonen macht. Geschirr selbst fertigen.
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uch das Metaverse wird einer sein: ein
Kommunikationsraum. Nur eben: ganz
ohne Raum. Und ohne Luft, die die Wor-
ter brauchen, damit sie vom Mund des
einen in das Ohr des anderen gelan-
gen. Fiir gute Gespriache konnen auch manche Orte
selbst das ideale Medium sein. Wo einen die Mdbel
schon komfortabel einrichten, um entspannt zuzuho-
ren. Oder wo die Gespriche der anderen die Kulisse fiir
das eigene sind. Wo das Design den Raum von digital
stumm auf physisch laut dreht: Zumindest wenn es ein
- Wortchen mitreden soll dabei, wie gut und wie inten-
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DAS BURO ZUM REDEN.
Yvonne Meindl-Cavar und ihr
Studio Schonstil machten aus
dem, was friiher Arbeitsplatz
geheiBen hatte, eine Kommuni-
kationswohlfiihlzone. Hier in der
Zentrale der Zurich Versicherung

in Wien.
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Im ,Office* haben nicht nur die Mitarbeiter Aufga-
ben. Auch die Riume. Die Konzentration zu fordern
war ehemals eine davon. Doch den Platz fiir die fokus-
sierte Einzelarbeit, den hat inzwischen eher das ,Home-
Office* iibernommen. Ins Biiro kommt man meist aus
anderen Griinden. Etwa: Kooperation und Kommuni-
Kkation. Und gerade fiir diese hat auch die Designerin
yvonne Meindl-Cavar mit ihrem studio Schonstil schon
einige Settings ausgestaltet. Wie auch im Headquarter
der Zurich Versicherung in Wien. Dort hat allerdings
das Unternehmen selbst die erste Designintervention
durchgefiihrt, es war eine kommunikative: Alle sind per
Du. Und so sollte auch das Design gleichsam ,,per Du*
mit allen sein. Kein Schreibtisch erhebt den einen iiber
den anderen. Alle sind gleich. Ein Biiro als grofser run-
der Tisch, an dem alle teilhaben konnen. Fiir die Begeg-
nung und das soziale Andocken hat Meindl-Cavar einige
Kontaktstellen ins Biiro-Layout gestreut. Alle moglichen
Formen von Gesprichen und sozialer Interaktion fin-
den passende Umgebungen und Mobel, die sie erleich-
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GESPRACHSSTOFF. Jonathan
Lutter und Christian Knapp vom
Biiro KLK codierten das Café
Bellaria zwischen Volksgarten und
Museumsquartier gestalterisch
gleich mehrfach: nach einer
gastronomischen, historischen und
auch kommunikativen Logik.

3> con davon, die fiir das Biiro-Layout zustindig waren.
Nur dass sie es heute ,Activity Based Working“ nennen.
Und weil die Face-to-Face-Kommunikation die Haupt-
aktivitit im Biiro sein soll, diirfen auch gestalterische
Anmutungen einsickern, die man sonst woanders ver-
mutet hitte: in der Hotellobby etwa. Oder iitberhaupt
suhause im Wohnzimmer. Und von dort holt Meindl-
Cavar die Mitarbeiter mit ein paar behaglichen Griin-
den zuriick in den Biiroschofs der Versicherung. ,Die
Anforderungen haben sich gedndert. Das muss sich
auch in der Gestaltung der Biiros dufsern”, sagt Meindl-
Cavar. Doch die Grundanforderung bleibt iiberall die-
selbe: Man muss sich wohlfiihlen, sonst ziinden auch
die Ideen und Gespriche nicht. Und diese wie das
Leben um eines kreisen, rdumlich und thematisch: um
die Nahrungsaufnahme. Oder besser: die Kaffeeauf-
nahme. Die Plitze dafiir hat Meindl-Cavar auch extra als
kommunikative Knotenpunkte ausgelegt.
Inhaltlich ist es von den Biiros heute gar nicht mehr so
weit zu den gestalterischen Codes eines Kaffeehauses.
Fiir die Neugestaltung des Café Bellaria in der Wiener
Bellariastraf®e hat sich das Architekturbiiro KLK erst
einmal, wie so oft, in alle moglichen Kontexte hinein-
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LINIEN. Die
Kuppel: Allein
akustisch eine

Herausforderung
im Café Bellaria.

gesteigert. Die stadtraumlichen sowieso, aber auch
in die historischen. Die Codes, die man da entschliis-
selt hat, hat KLK im Café dann gestalterisch neu arran-
giert. Zwischen den Zeilen des Interieurs kann man sie
herauslesen, wenn man will. ,Die Auseinandersetzung
mit dem Ort ist ja eine der Grundaufgaben®, sagt Chris-
tian Knapp, »es gehort zu unserer Rolle als Gestalter, als
soziokulturelles Gelenk zu agieren.*

Und dieses Selbstverstandnis brachte das Biiro gleich
sur ersten Designintervention. Denn was ein Kommu-
nikationsort sein soll, muss sich auch ,aufgeschlos-
sen“ zeigen: ,Das Café musste sich offnen, die Fenster
waren ja frither zugeklebt, da ist man daran wie auf
einer Rennstrecke vorbeigerauscht*, sagt Knapp. Und
den Bezug zum Aufien herzustellen, das nennt er einen
der ,grofiten Momente®. Vorher: introvertierte ,Speak-
Easy“-Atmosphire. Danach: lebendig-extrovertiert. Eine
Einladung, doch einmal hineinzuschauen, ausgespro-
chen von der Architektur. Das war schon mal die erste
Geste. Die nichste kam direkt von den Betreibern: Sie
definierten Zuginglichkeit und Zielgruppe. Nicht nur
{iber das Interieur, sondern auch - iiber die Preisge-
staltung. Und nun mischt sich im Inneren einiges. Das
publikum von frither mit jenem von heute. Und: gdngige
Kaffeehaus-Muster mit iiberraschenden Abzweigungen
davon.

Lebendig. Das Biiro KLK schmeckte die ,Codes* aus
ihrer Forschung geschickt ab. Etwa auch mit Josef-Hoff-
mann-inspirierten Mustern, die sich dreidimensional
von der Wand in den Raum profilieren. Und die Thonet-
leicht, wendig und gleichzeitig traditionell sind. Schon
in den Kaffeehiusern des 19. Jahrhunderts haben sie
die Kommunikation begiinstigt. Architektur iiberhaupt,
vermutet Jonathan Lutter vom Biiro KLK, sei ,urspring-
lich fiir die sozialen Orte zustéindig gewesen. Und das
waren Orte, an denen auch Kultur entstanden ist.* Das
war an den Feuerstellen in den eher archaischen Tagen
genauso wie in den Kaffeehiusern des 19. Jahrhunderts.
Und heute ist es nicht anders: ,Wir schaffen gern Orte,
an denen sich auch die Kopfe offnen”, sagt Lutter. Und
im Café Bellaria entstand der Ort daftir fast ganz natfir-
lich: ,Einfach aus der Uberlagerung von Geschichts-
erzahlungen und Funktionen®, wie Knapp erkldrt. Das
liefert Gesprichsstoff an den Tischen. Und der Stoff auf
den Binken zieht sich auch konse-

‘ quenter den Winden und Nischen
entlang, sie miissen ja nicht nur

das Gewicht der Giste abfedern,
sondern auch den Gerduschpe-
gel. Doch ein vollig ruhiges Lokal
sollte das Café Bellaria nie wer-
den. ,Es sollte akustisch trotz-
dem lebendig bleiben*, sagt Lut-
ter. Denn allein das triggert ganz
andere Gesprichsformate und
zustinde, die einmal ausgelas-
sener geraten diirfen. Leben-
dig bleibt das Lokal auch visu-
ell. .Den Eindruck verstarkt, dass
die Tische auch einmal vor und
suriick in die Nischen springen®,
sagt Knapp, ,und den Betreibern




ar es wichtig, dass sich auch ver-
schiedene Stimmungen und Gruppen-
grofen im Layout abbilden lassen.
vVon der Familie bis zum Einzelgdnger,
der aus den groften Rundbogenfens-
tern ins Freie schaut.
Doch Rederiume muss man nicht
erst mithsam mit Dichern tiberspan-
nen. Sie liegen zwischen den Hausern
genauso. Fiir das Studio Mostlikely ist
der offentliche Raum nicht das, was
{ibrig bleibt, sondern eher das, woraus
Stidte noch viel schopfen konnen.
Die erste Designaufgabe dabei ware:
das Tempo auf den Strafien drosseln.
Gestalterisch. Vielleicht sogar auf den
Zustand, der lang gar nicht vorgese-
hen war: Aufenthalt. Gleichzeitig will
Mostlikely ein wenig in die Zukunft
vorspulen: Denn dort ist die Stadt in
der Vorstellung der Architekten und
Architektinnen voller sozialer Kommu-
nikationsknotenpunkte. Das konnen
Marktplitze sein. Oder auch Werkstét-
ten. Und in dieser Zukunft ist die Stadt
wieder offentlicher®, als sie es heute
ist. Wenn sich die Wohnflichen fir die
Finzelnen reduzieren, muss die Stadt den Ausgleich fiir
alle schaffen, meint Mark Neuner von Mostlikely.
Das konnte iiber ,Common Spaces® funktionieren, wie
er glaubt, die sich wie selbstverstindlich in die Stadt-
morphologie integrieren. Das Studio forscht schon ldn-
ger daran. ,Unsere Leidenschaft ist der offentliche
Raum®, sagt Neuner. Und: ,Die Transformation der Stadt,
bei der sie ein sozialer und nachhaltiger Ort der loka-
len Produktion wird: Die Technologien dafiir, die digita-
len vor allem, seien lingst da, meint Neuner. Fehlen nur
noch die Orte. ,.Wir mochten die Stadt als gemeinschaft-
liche Ressource denken, die jeder nutzen kann. Ein Bei-
spiel fallt Neuner dabei schon ein: die robust gebauten
_Grillstationen®, mit denen sich jeder ein Stiick Donau-
insel kurzfristig aneignen kann.

Treffpunkt. Bei ihren Recherchen sind Mostlikely auch
auf die lokale Werkstitte von ,Precious Plastic” gesto-
Ren. Und diese hatte, gemeinsam mit der Metallwerk-
stitte von Wolfgang Ure, auch die recycelte Material-
grundlage geliefert fiir das Mobelstiick, auf dem die
Wiener wieder ins Gesprach kommen sollen: die ,Plau-
derecke®. Denn ein Modell dafiir lieferte Mostlikely. ,\Wir
wollten ein farbenfrohes, auffélliges Mobel“, sagt Mar-
lene Lotsch.

Und geworden ist es ein Entwurf, in

dem auch einige ,der groferen Ideen

sur Stadt und zum offentlichen Raum

verarbeitet sind“. Aber physisch vor

allem auch: alte Kiihlschrinke und
Shampoo-Verschliisse - fir die Farb-

einsprengsel - als Material-Resource.

_Manche wissen gar nicht, wie sie

den offentlichen Raum nutzen sol-

len. Dabei konnen wir helfen, indem

wir ihn gestalterisch aktivieren®, sagt
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PATCHWORK. Die
,Superbude” ist
Hostel und Hotel.
Will aber auch ein
sozialer Treffpunkt
fiirs Gratzl ndchst
Prater sein.

PLAUDERECKE.
Eine robuste
Kommunikations-
plattform aus
recyceltem Plastik
fiir den offentli-
chen Raum.

Lotsch. Um ins Gesprach zu kom-
men, konnen dann manchmal ein
paar Kreise gentigen, die sich zu einer
gemeinschaftlichen Mobeltopografie
{iberschneiden. Zwei Sitzplitze sind
schon leicht zueinander gedreht. Das
macht das Einander-Zuwenden noch
einfacher. Zwischen den Sitzflichen
sind Tischchen: ,Und auf denen
haben wir auch schon Jugendliche
gesehen, die Karten gespielt haben®,
erzihlt Neuner.

Grofe, kleine Welt. In Wien, gleich
beim Prater, ist auch ein Hotelkon-
zept gelandet, zu dem es gehort, Kon-
zepte nicht allzu dogmatisch zu neh-
men: die ,Superbude®. Das bedeu-
tet: 178 private Zimmer. Und im Erd-
geschoft ziemlich viel Raum, der allen
gehort. Nicht nur den Gisten, auch
den Wienern. ,Frither war hier ein
Busparkplatz, allzu viel Geschichte
zum Ankniipfen hatten wir also nicht®,
erzihlt Gerd Zehetner vom Biro
Archiguards. Er war einer im Team
der Gestalter, zu dem auch die Desig-

nerin Laura Karasinski zahlte sowie die zwei Betreiber
selbst, Florian Kollenz und Christian Lainer.
Ein bisschen historischen Kontext lieR man trotzdem
gestalterisch anklingen: Vor allem den Herrn Johann
Georg Stuwer, der hier einst Ballons fliegen und Feuer-
werk krachen lieR. Zumindest als zarte Design-, Story-
line“, wie Zehetner sagt. Ansonsten ist gestalterisch ein-
fach auch einiges ,passiert’, stilistische Stringenz hat man
hier jedenfalls nicht angesteuert. Aber man hat ja auch
die Zielgruppen nicht zu eng definiert. ,Hier sollen sich
unterschiedlichste Milieus wohlfiihlen®, sagt Zehetner.
Das war ja zumindest ein Ziel. Der Gestaltungsprozess
dorthin war dabei selbst eine lange Abfolge von Gesprd-
chen, auch digitalen. Allein die nichtlichen WhatsApp-
Dialoge im Ideen-Pingpong wiirden Biinde fiillen.
In der Lobby der ,Superbude” vermengt sich Altes, aber
_Ehrliches®, wie Zehetner betont, mit Noch-nie-Gese-
henem. Und dazwischen sollen sich nicht nur Gespra-
che aufbauen, sondern auch Communities. Gestalteri-
sche Anhaltspunkte dafiir haben die Architekten und
Designerinnen geniigend gesetzt. Allein einen Kamin,
den man in der Gruppe umkreisen kann wie beim letz-
ten Pfadfinderlager das Feuer. Das Merkmal ,sozialer
Treffpunkt” war jedenfalls von Anfang an mitangelegt.
Und so ist die Lobby schon auch zur Bithne fiir Veran-
staltungen geraten oder zum Kurzzeit-

Vereinslokal, fiir Gruppen, die manch-
mal nur fiir einen Liedervormittag
vorbeikommen. ,Wir haben uns viel
Zeit genommen fiir den Gestaltungs-
prozess®, erklrt Zehetner. Die Inputs
aus vier Kopfen fiigten sich zu einem
stilistischen Patchwork zusammen,
das wie selbstverstindlich hingewuir-
felt daliegt, als hitte es trotzdem ganz
genau so kommen miissen. ®
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